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川原秀夫：DtA Web Marketing 

現在：SEO (検索サイトから評価を獲得する)コンサルティング 

医療クリニック 

韓国コスメ（ BBクリーム・フェイスマスクパックほか ） 

不動産ポータルサイト（ 業界５位 → ４位 ） 

前職：株式会社フルスピード（ マザーズ2159 ） 

新規事業開発・制作事業部・マーケティング
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SEOといって検索サイトからの 

評価を獲得する為にはどうするのか？ 

この部分をコンサルティング+サポートしている！  
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勉強会の流れ 
１）自己紹介 → SEOとは 
２）SEO会社さんの見分け方 → いいSEO会社さんですと（成功例） 
３）SEOの基本的なポイント（ここまで10分） 
４）みなさん、簡単な自己紹介、1人30秒とか？ 
５）グループディスカッション（20分）

ご不明な点（単語とか、内容）は、 
いつでも質問してください。
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検索エンジン最適化 
けんさくエンジンさいてきか、英: Search Engine Optimization, SEO、サーチ・エンジン・オプティマイゼーション 

とは、 

検索結果において、 

ウェブページをより高い順位に表示させることを 

目的として行う取り組みのこと。

wikipediaより
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このホワイトハットでも、プロ野球
から少年野球までの差があります。
さらに問題なのは、ほぼ対応できて
いなのケースなのてす。その見極め
についてお話しをしてきます。

本当にランクダウンはあります。ま
た、排除されるケースもあります。
ランクダウンをリカバリー（回復対
応）をしようとしても戻せないケー
スもあります。
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Googleのガイドラインの「やっては
いけない」リストです。 

Googleガイドラインで検索すれば見
つけられます。



Con dential / DtA Web Marketing / https://dt-a.net

こちらのリニューアルとは、サイ
トのリニューアルの事です。この
項目は、ページの移転にも有効な
項目です。 

弊社の「検索の評価を引き継いだ
コンテンツの移転」
https://dt-a.net/seo/seo-tips/
contents-moving/
このページで簡単に解説していま
す。

https://dt-a.net/seo/seo-tips/contents-moving/?0217
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この太文字アンダーラインの部分が
メタタグの記述です。検索サイトか
らの評価にはタイトルタグは重要で
すので、同じく太文字アンダーライ
ンにしています。

これらサイト（ホームページ）のソースをみる方法は、「ブ
ラウザ　ソースをみる」で検索すると見つけられると思いま
す。 
https://www.google.co.jp/search?client=safari&rls=en&q=
%E3%83%96%E3%83%A9%E3%82%A6%E3%82%B6%E3%80%80%E3%82%BD
%E3%83%BC%E3%82%B9%E3%82%92%E3%81%BF
%E3%82%8B&ie=UTF-8&oe=UTF-8&gfe_rd=cr&ei=98anWLewDanz8AecuriQCw#q
=%E3%83%96%E3%83%A9%E3%82%A6%E3%82%B6+%E3%82%BD%E3%83%BC
%E3%82%B9%E3%82%92%E8%A6%8B%E3%82%8B

https://www.google.co.jp/webhp?sourceid=chrome-instant&ion=1&espv=2&ie=UTF-8#q=%E3%83%96%E3%83%A9%E3%82%A6%E3%82%B6+%E3%82%BD%E3%83%BC%E3%82%B9%E3%82%92%E8%A1%A8%E7%A4%BA
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 <meta name="description" content="SEOTOOLSは、無料で使えるSEOツールを 
 提供しております。御社のEコマースサイトのSEO対策に、SEOアクセス解析ツール、 
 順位チェックツールをご利用下さい。"> 
<meta name="keywords" content="SEO,SEO対策,SEOアクセス解析,アクセスアップ, 
 SEOツール"> 
 <title>SEO TOOLS β（SEOツールズ） - 気になるあのサイトのアクセス・ 
 SEO対策を無料でチェック！</title> 
 <link href="css/base.css" rel="stylesheet" type="text/css" /> 
 <link href="css/archive.css" rel="stylesheet" type="text/css" /> 
</head> 
<body> 
 <div align="center"> 
 <table width="870" border="0" cellpadding="0" cellspacing="0">

http://markezine.jp/article/detail/2302
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<title>【SEO】実施率の高いmetaタグへの重要キーワード設定は効果があるのか？ (1/2)：MarkeZine（マーケジン）</title> 
  <meta http-equiv="X-UA-Compatible" content="IE=edge"> 
  <meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.0"> 
  <meta name="format-detection" content="telephone=no"> 
  <meta name="description" content="ほとんどのサイトが対策しているといわれるmetaタグに重要キーワードを入れる、というSEO対策ですが、果
たして効果があるのでしょうか。調べてみました。"> 
  <meta name="keywords" content="検索エンジン,リファレンス,SEO／SEM"> 
  <meta name="ROBOTS" content="NOODP"> 
  <meta name="application-name" content="MarkeZine"/> 
  <meta name="msapplication-config" content="browserconfig.xml" /> 

  <meta property="og:title" content="【SEO】実施率の高いmetaタグへの重要キーワード設定は効果があるのか？"> 
  <meta property="og:type" content="article"> 
  <meta property="og:url" content="http://markezine.jp/article/detail/2302"> 
  <meta property="og:image" content="http://markezine.jp/static/common/images/fb_logo.png" /> 
  <meta property="og:site_name" content="MarkeZine"> 
  <meta property="og:description" content="ほとんどのサイトが対策しているといわれるmetaタグに重要キーワードを入れる、というSEO対策です
が、果たして効果があるのでしょうか。調べてみました。"> 
  <meta property="fb:admins" content="100002509171990"> 
  <meta name="twitter:card" content="summary"> 
  <meta name="twitter:site" content="markezine_jp"> 
    <meta name="cxenseparse:sho-article-type" content="記事"> 
<meta name="cxenseparse:sho-article-title" content="【SEO】実施率の高いmetaタグへの重要キーワード設定は効果があるのか？"> 
<meta name="cxenseparse:sho-corner" content="Web担当必読！ 基礎からはじめるSEO対策リファレンス"> 
<meta name="cxenseparse:sho-corner-id" content="228"> 
    <meta name="cxenseparse:sho-tag" content="検索エンジン"> 
    <meta name="cxenseparse:sho-tag" content="リファレンス"> 
    <meta name="cxenseparse:sho-tag" content="SEO／SEM"> 
<meta name="cxenseparse:sho-author" content="（株）スプール 八百谷 真"> 
  <meta name="cxenseparse:sho-publish-y" content="2007"> 
<meta name="cxenseparse:sho-publish-m" content="200712"> 
<meta name="cxenseparse:sho-publish-d" content="20071211"> 
<meta name="cxenseparse:recs:publishtime" content="2007-12-11T12:00:00+09:00"> 
  <meta name="cxenseparse:recs:image" content="http://markezine.jp/static/common/images/fb_logo.png"/> 
<meta name="cxenseparse:sho-articlepath" content="article/detail/2302">
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 <meta name="description" content=“SEOとは、検索エンジン対策です。SEOする事で検
索結果で上位に表示する事ができます。SEOの専門家です。”> 

 <meta name="keywords" content="SEO,SEO対策,SEOの対策と施策,SEOにつよい,効果的
なSEO SEO専門家"> 
 <title>SEO専門チームSEOツールズ- 検索ランク上位はSEOでバッチリ！SEO対策はおま
かせ！</title> 
 <link href="css/base.css" rel="stylesheet" type="text/css" /> 

 <link href="css/archive.css" rel="stylesheet" type="text/css" /> 
</head> 
<body> 
 <div align="center"> 
 <table width="870" border="0" cellpadding="0" cellspacing="0">
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サイトの構造をしっかりとすることが重要です。
同時に、それぞれのページのメタタグは、それぞ
れのページにマッチした内容であることが必須で
す。
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検索サイトに表示された回数
A社

A社

B社

B社

サイトへのページビュー数

A社B社、それぞれのタイムラインは上下で同じです。つまり、仮にA社が2014
年から1年とした場合、上下のA社のグラフは、2014年1年のグラフという意
味です。

上下グラフを比較して、上のグラフはなだらかな増加で、下のグラフ急激な増
加。この違いは､以下の二つです。 

１）検索に表示されて、クリックされる割合が高くなった。 
２）サイトにアクセスして、サイト内のページ閲覧が増えた。 
どちらもよい結果なのです。 
なぜ、このようになったか（仮説） 

・検索結果に表示される文言

上記は、検索結果に表示される文言です。スニペット/snippetと呼んでいま
す。この内容が改善された為、ユーザーのクリックが増加した。同時に、サイ
ト内のページビューも増加した。 

各ページの構成についても簡単なABテストを実施して改善した。17日にご質問
いただきましたように、コンテキスト/文脈に違和感がないように書き換えまし
た。

検索結 表 文 呼

従来のSEOは、上のグラフになる事を目標と
しましたが、弊社は以下のグラフになる事ま
でが目標です。
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新規の顧客の増減と類似する数値を見つけ出すことで、
どのアクションに注目すると新規の顧客を増加させる事
ができるか！ 

サイトへの新規のアクセスとPVページビュー、この二
つの増減と新規顧客の増減がほぼ一致する事がみつかっ
た。 

つまり、、、新規アクセスを獲得する施策とPVを増加
させる施策をとる事で、新規の顧客を増やすことができ
る。

新規顧客
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多くの書籍の場合、構造化ができています。

サイト場合、上記のサイト構造として

URLの構造は、以下のようになる必要があります。 
http://トップページ/サービスA紹介/サービスA詳細/サービスA実例/サービスA料金/

多くのケースでは、 
トップページ/サービスA紹介/ 
トップページ/サービスA詳細/ 
トップページ/サービスA料金/

このようになっていませんか？
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中目黒賃貸マンション

20㎡ 30㎡ 40㎡ 50㎡

ペット可フローリング オートロック

東横線賃貸マンション

中目黒賃貸

中目黒賃貸一戸建て

祐天寺賃貸 池尻大橋賃貸

クローゼット

代官山賃貸
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URL → サイトの構造化

http://www.example.com/chintai/tohyoko-sen/nakameguro-eki/



https://dt-a.net

上記URL で表示されるデータは同一になります。 

下記のGoogleガイドラインの「重複コンテンツ」にふれます。詳細
は、ガイドライン　重複コンテンツで検索してみてください。

この場合、canonical タグ（検索してみてください）で、正規のペー
ジはどれであるかを指示することで多くのケースで改善されます。 

ただ、どのページを選択するかは、サイト全体でルール付けして統一
すれば大丈夫です。 

例えば、検索数のワード順にするとかです。となりますと、一番上の 
賃貸/東横線/中目黒駅/ 
これをcanonical タグで指定します。 

<link rel="canonical" href=“http://www.example.com/chintai/
tohyoko-sen/nakameguro-eki/">  

この記述を上図のページ全てのヘッダに記載する必要があります。

重複コンテンツの問題は、とても多く、気がつかずに重複コ
ンテンツになっているケースがほとんどです。 

詳細は、弊社サイトの「検索からの評価を考えた重複コンテ
ンツの改善（URLの正規化） 」 
https://dt-a.net/seo/seo-tips/overlapping/  

先日、頂戴しました名刺に記載されてますサイト、ほとんど
が上記重複コンテンツになっています。ここを改善するだけで
かなりの評価改善ができます。

https://dt-a.net/seo/seo-tips/overlapping/?0217

